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1* FORO EUROGAP DE MARKETING

El 25 de Marzo se celebrd en el
Centro Kursaal el ler FORO
EUROGAP DE MARKETING. Fl
fin de este foro es divulgar la im-
portancia del marketing de calidad
como herramienta que aporta so-
luciones concretas v reales a la
empresa en general, y a las PYMEs
en concreto,

El FORO EUROCGAP DE MAR-
KETING, de carcter anual, conté
en esta su primera edicién con la
ponencia en torno al tema “La
caida de la publicidad y el auge de
las RR.PP”, titulo del dltimo libro
de Al y Laura Ries. El ponente fue
Radl G. del Rio, fundador de 1a
consultora Del Ric & Ries y coau-
tor en su versién espaiiola de dicho
libro, recientemente editado por
Empresa Activa.

Conté con una amplia presencia

del empresariado vasco, aproxima- .

damente 120 asistentes y tuvo lu-
gar un animado debate sobre el
mejor uso de las herramientas de
comunicacién y estratégias de mar-
keting en la empresa.

El FORO EUROGAP DE MAR-
KETING se inicié por lo tanto por

primera vez en San Sebastifn, co-
incidiendo con la 12 Presentacién
en Espana del libro “La caida de
la publicidad y el auge de las
RR.PP” y posteriormente, se tras-
ladara a las ciudades de Madrid y
Barcelona.




